MUNICIPIUL SUCEAVA

B-dul 1 Mai nr. 5A, cod: 720224
WWW.primariasv.ro, primsv(@primariasv.ro
Tel: 0230-212696, Fax: 0230-520593
CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI SUCEAVA

HOTARARE
privind aprobarea Regulamentului local de publicitate

Consiliul Local al municipiului Suceava;

Avand in vedere Referatul de aprobare al Primarului municipiului Suceava dl. Vasile
Rimbu, inregistrat cu nr. 11.951/12.03.2025, Raportul Directiei generale Arhitect-sef, Directia
urbanism, amenajarea teritoriului, cadastru si administrativ, Serviciul urbanism, amenajarea
teritoriului, cadastru si fond funciar nr. 11.952/12.03.2025 si Avizul Comisiei urbanism,
amenajarea teritoriului, cadastru si protectia mediului;

In conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea §i autorizarea
mijloacelor de publicitate, republicatd, ale H.G. nr. 518/2023 pentru aprobarea documentatiei de
urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava”,
ale O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare,
ale Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicata ale Legii
nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare,, ale Legii nr.
227/2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare, ale O.G. nr. 2/2001
privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si completarile ulterioare, ale O.G. nr.
43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, ale Legii nr. 287/2009 privind Codul Civil,
republicati, ale Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publica cu
completirile ulterioare, republicati si ale Legii nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile
de interes public, cu modificarile si completarile ulterioare,

In baza dispozitiilor art. 129, alin. (2), lit. b), alin. (4), lit. €), art. 136, art. 139, alin. (1) si
art. 196, alin. (1), lit. a) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ;

HOTARASTE:

Art.1. Se aprobd Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Suceava, conform Anexei care face parte integrantd din

prezenta hotarare.
Art. 2. Incepdnd cu data prezentei hotdrari se abrogd prevederile H.C.L. nr.

26/27.02.2014.
Art. 3. Primarul~Municipiului Suceava, prin aparatul de specialitate va aduce la

indeplinire prev;de'n prezente: hotararl

CONTRAS EAZA
SECRETAR GENE MUNICIPIULUI
Jrs. 10 CIUTAC

Nr. 165 din 30 iunie 2025

Nr. consilieri care

Nr. Nr. consilieri in Nr. consilieri prezenti NU si-au Nr. voturi _ Nr. voturi Nr. voturi
HCL functie exercitat dreptul PENTRU IMPOTRIVA ABTINERE
de vot

165 23 21 1 20 --- -—-




Anexa la H.C.L. nr. 165/30.06.2025

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE

CAPITOLUL I:Dispozitii generale

Art. 1Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitétii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, reclami si afisaj, in vederea asigurdrii conditiilor pentru un cadru construit
coerentsi armonios, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii
peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii, fiind elaborat in conformitate cu:

1. Legea nr. 185 din 25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata;
2. H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului
urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava”;

3. Codul Administrativ aprobat prin Ordonanta de Urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 - Partea a Va- Reguli
specifice privind proprietatea publicdsi privatd a statului sau a unitatilor administrativ-teritoriale, cu
modificarile si completarile ulterioare;

4. Legea nr. 50 din 29.07.1991 privind autorizarea executdrii lucrérilor de constructii, republicatd, cu
modificarile si completarile ulterioare;

5. Legea nr. 148 din 26.07.2000 privind publicitatea, cu modificarile si completérile ulterioare;

6. Legea nr. 227 din 08.09.2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completérile ulterioare;

7. Ordonanta Guvernului nr. 2 din 12.07.2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si
completérile ulterioare;

8. Ordonanta Guvernului nr. 43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu modificarile si
completdrile ulterioare;

9. Legea nr. 287 din 17.07.2009 privind Codul Civil, republicata.

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor de publicitate,
executantilor de lucrari ce isi desfisoard activitatea pe domeniul public si/sau privat al municipiului
Suceava sau pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, a beneficiarilor materialelor de
promovare, informare sau publicitate, precum si a proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace
publicitare.

Art.3 Definirea unor termeni utilizati pe parcursul prezentului regulament:

1) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si altele
asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetica si expus public;

2) ampriza drumului/strdzii - suprafata de teren ocupata de elementele constructive ale drumului:

parte carosabila, trotuare, piste pentru ciclisti, acostamente, santuri, rigole, taluzuri, santuri de garda, ziduri
de sprijin si alte lucrari de arta;

3)aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale, in
urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic i a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie;

4) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material textil, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

5) calcan - fatada fard goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau posterioara,
destinati de regula sa fie acoperita de zidul asemanétor al unei cladiri vecine;

6)constructie publicitard— o structura fizica realizatd special pentru a afisa un mesaj publicitar;



7) copertind - accesoriu al vitrinei cu rol de umbrire a spatiilor interioare si care se poate regasi in dreptul
ferestrelor, usilor sau a vitrinelor. Aceste copertine pot fi inscriptionate cu numelui firmei/operatorului
comercial;

8) cladire aflatd in stare de deteriorare - cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor si/sau ale elementelor
decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv;

9)desfasuratd stradald — este o reprezentare grafica in plan bidimensional a fatadelor cladirilor de-a lungul
unei strazi.

10)ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD saualtele aseménitoare, pe care seruleaza graficd,spoturi si
altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

11)echipament mobil de informare a clientilor - element publicitar amplasat la intrarea sau adiacent
spatiului destinat activititii, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, de dimensiuni reduse, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.;

12)firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau la

o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

13) incintd - suprafata de teren inconjuraté din toate partile de constructii, de amenajari sau imprejmuiri;
14) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indicd o directie,
proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita activitate. In aceeasi categorie se
includ bannerul vertical, caseta luminoass, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi
speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

15) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fina,
de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

16) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui imobilsi care
foloseste modul electronic de afisare a reclamei;

17) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentdrii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau
liber-profesioniste ori a unui eveniment;

18)mijloace de publicitate cu lumina pulsatorie/intermitenta — suport publicitar care foloseste efecte
luminoase, clipire, pulsatii, schimbari rapide de culoare sau intensitate;

19) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

20) panou publicitar- structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

21) prisma - dispozitiv publicitar tridimensional, de reguld rotativ, format din fete triunghiulare sau
trapezoidale, care afiseazd mai multe mesaje succesive pe aceeasi suprafatd;

22)parc industrial - zona delimitatd in care se desfasoara activitati economice, de cercetare stiintifica, de
productie industriala si servicii, de valorificare a cercetarii stiintifice si/sau de dezvoltare tehnologica;
23)parc comercial —un tip de centru comercial care gdzduieste mai multe magazine si unitati comerciale;
24) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creatd special in scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcétuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

25) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piatd;
26)publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea si
aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum



si orice forma de prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand
ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

27) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate printr-o
sursd de lumina amplasati astfel incat si asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

28) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

29)publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

30) publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitafi;

31) reclamd publicitard - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un brand, marca,
serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a
convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

32)steag publicitar - piesa de stof, pAnzi sau material plastic atasata la un suport lance, catarg sau stélp,
purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

33)sistem publicitar — structurd (poate fi o constructie provizorie sau o confectie dintr-un material
nealterabil) ce serveste drept suport pentru mesajele publicitare;

34) sticld sablatd - sticla cu aspect inghetat;

35) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa fina, panzi si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje publicitare;

36) suprafatd vitratd - element constructiv care permite luminarea naturald a unui spatiu interior dar si
comunicarea vizuala exterior/interior;

37)totem publicitar-o structurd verticald de mari dimensiuni, luminoasa sau nu, amplasata in spatii publice
(interioare sau exterioare), folositd pentru a afisa mesaje publicitare, informatii promotionale sau elemente
de identitate vizuala ale unei companii, brand sau institutie in nume propriu;

38) vehicul publicitar - mijloc de transport utilizat ca suport pentru mesaje promotionale sau publicitare.
Acesta poate avea ca scop principal fie transportul efectiv al unui mesaj publicitar, fie comunicarea acestuia
intr-un mod mobil si vizibil in spatiul public;

39) zona drumului public - cuprinde: ampriza, zonele de siguranta si zonele de protectie;

40)zonele de protectie ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de alta a zonelor de siguranta,

necesare protectiei si dezvoltarii viitoare a drumului;
41) zonele de sigurantd ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de cealaltd a amprizei

drumului, destinate exclusiv semnalizarii rutiere, plantatiei rutiere sau altor scopuri legate de intretinerea si
exploatarea drumului, sigurantei circulatiei ori protectiei proprietatilor situate in vecinatatea drumului. Din
zonele de siguranti fac parte si suprafetele de teren destinate asigurarii vizibilitatii in curbe si intersectii,
precum si suprafetele ocupate de lucréri de consolidare a terenului drumului si altele asemenea.

CAPITOLUL II:Aprobarea executirii/dezafectirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de

publicitate

Art. 4 (1) Aprobarea amplasirii, executdrii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu
pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.
(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.



(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in diferite
faze de executie sau ale celor existente, aflate in reparatii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului,
inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructiese autorizeaza odata cu autorizarea organizarii de
santier.Valabilitatea perioadei de amplasare este egald cu durata de executie a lucrdrilor mai sus
mentionate.

(4)Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligati,
in conditiile alin. (1), si solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.
Detinitorii mijloacelor publicitare/proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace publicitare
(persoane fizice/juridice) au obligatia de a prezenta organelor de control, politistilor locali din cadrul
Politiei locale Suceava, documentele care au stat la baza amplasarii mijloacelor publicitare - autorizatia de
construire/act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului.

(5) Nu se elibereazi autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe imobile cu
constructii neautorizate si/sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate.

Art. 5 Actele si continutul cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare

(1)Certificatul de urbanism - este actul de informare prin care solicitantului i se fac cunoscute conditiile
necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaza solicitantului (persoana fizica sau
persoana juridicd) in baza unei documentatii compuse din:

1. cerere tip completati care va cuprinde atat elementele de identificare a imobilului pentru care se solicitd
certificatul de urbanism, respectiv localitatea, numar cadastral si numar de carte funciara, unde este cazul
cét si elementele care definesc scopul solicitdrii;

2. plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zona, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul
propus;

3. se recomanda ca cererea si contind un plan cu situatia existenta, in cadrul unui documentar fotografic in
conformitate cu situatia actuald din teren. In situatia mijloacelor de publicitate amplasate pe fatada,
documentarul va include, pe langd fatada vizatd si fatadele cladirilor imediat invecinate. Prezentarea
fatadelor vizate va cuprinde toate mijloacele publicitare existente, precum alte obiecte/elemente auxiliare,
dupa caz (corpuri de iluminat, suporturi pentru steaguri, camere de supraveghere, aparate de aer
conditionat, accesorii retele edilitare etc.);

4. documentul de plati a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie).

(2) Autorizatia de construire -este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor de publicitate.
Se elibereaza solicitantului (de reguld detintorului unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie, in
baza unei documentatii compuse din:

1. cerere tip completatid cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii
actului;

2. act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

3. certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate;

4. documentatia tehnica intocmitd conform legii cu continut simplificat (care trebuie sa contind: memoriu
tehnic, detalii de prindere, foto/desfdsurata stradald/intreaga fatadd a imobilului, simulare fotografica
inainte si dupd amplasare sau desfasuratd stradald/intreaga fatadd cu simularea fotograficd, din care sd
rezulte culorile folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului
publicitar, inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi tip de suport in vecindtate)in
doua exemplare;

5. documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

6.documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire.

(3) Avizul pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea sistemelor publicitare folosite ca































































